
 
一.指导思想

 
根据应用型文科人才培养的特点，专业坚持文化素养与专业素质相结合、创新能力与传播技术相融

合、市场意识和创新精神并重、理论水平与实践能力同步提高原则，将学生培养成具有宽厚的人文素养
、坚实的专业技能和良好创造意识的广告服务业创意、策划及经营、管理专门人才。
 

二.培养目标
 

为适应现代社会对创意策划、市场营销、品牌推广、公共宣传及媒介管理等高素质人才的普遍需求
，为各层次的广告、传播、公关、营销公司以及企业、媒体广告服务部门和政府宣传公关部门等培养高
级专门人才，也为各类广告教育、研究及培训机构输送专才。
 

三.毕业要求
 

1、具有正确的价值观和道德观，爱国、诚信、守法；具有高度的社会责任感和良好的协作精神；具
备良好的科学、文化素养。

2、掌握本专业所需的传播学、营销学、艺术学等学科的基本内容，具备一定的人文和社会科学知识
；系统而扎实地掌握广告学基础知识、基本理论和基本技能，了解广告学的知识体系和广告业的发展趋
势。

3、具有综合运用相关学科基本理论和技术方法进行广告创意、策划、公关、营销以及广告经营、管
理等方面综合能力；具备广告文案写作、平面广告创作、视频广告制作以及数字营销与传播等方面能力
。

4、本专业学制四年，完成教学计划表规定的116学分课程要求，方能毕业。达到学士学位授予条件
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1总6学耚 的11 。件
2通识告教分课316学者��怀�㜀�┰��
3关学科础平台分课186学者��怀���┰��








